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Valnému zhromazdeniu



I. ZHRNUTIE

Studentska spotmos’ /3. s./Rimava Capital poOsobila v Evanjelickom gymnaziu v Tisovci @
vzdelavacieho programu Aplikovana ekonomia /AE/orkt strednym Skolam ponuka a garantuje
neziskova organizacia Junior Achievement Sloversktladez pre buducnésCie’om tohto projektu je
pomdad Studentom zorientovasa v podmienkach trhovej ekonomiky, okrem teokgtib poznatkov
ziska aj praktické skusenosti a zZnosti v oblasti podnikania. Zaraveviaceri z nich mali jedir@u
Sancu prevefisi svoje schopnosti a predpoklady pre manaz&iskesti.

Hlavnym zamerom spodoosti Rimava Capital bolo teda poskytniStudentom model reélnej firmy na
vychovné dely, ale, samozrejme, asi najdolezitejSim aspekgmpdsobenia bola snaha o zisk a o doveru
zakaznikov. Toto sme dosiahovali ponukou réznycbhdpktov pre Studentov a snahou o flexibilitu
a uspokojenie potrieb naSich zakaznikov. Ramec j nagmosti tvorila naSa Skola- Evanjelické
gymnazium v Tisovci a zakaznici vo veku od 11 dodKbv, pripadne, pri ditych podujatiach, aj starsi

NAPLNENIE PODNIKATEELSKEHO ZAMERU BOLO REALIZOVANE PROSTREDNICTVOM:

|. PREDAJNO-DISTRIBUCNEJ CINNOSTI:
Predaj vyrobkov zo Skolského bufetu vo forme tohgdiaceho bufetu”, mikulaSskych ligddv

Il. ORGANIZACIE:
Spolaenskych a Sportovych podujati a to hlavne 9.sié&blo plesu a volejbalového turnaja

I1l. VYROBNOUCINNOS7TOU

Vyrobou tzv. k@nky, ktora vyjde na CD a zaznamenanie r6znychs&koh akcii,
ktoré vyjdu na multimedialnom DVD
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Il. OPIS S.S.

Spola@nog’ Rimava Capital je zdruzenim zaloZzenymd 5. oktobra 2003 v Tisovci a zaregistrovanym
dna 20. oktdébra 2003 pod registngm ¢islom 126/2004 v organizacii Junior Achievemenw8isko -
Mladez pre budicndsSpol@nog’ Rimava Capital je Studentskou akciovou spéfeg’ou nesucou Statit
zdruzeniaRimava Capital je zalozena zakladdi®i a to na dobu @itd do dia 15. maja 2004. Zakladné
imanie spolonosti tvori 10 000 Slovenskych korun ziskany z pj@e Upisu akcii spataosti, prtom
zakladné imanie spataosti tvori finakny kapitalRimavy Capital.

ZAKLADATELIA

Zuzana Augustovbva, Alena BoldiSova, Matej Cibik, Martin Dubéciyla Holikova, Tatiana
Horvathova, Matej Chudic, FrantiSek Klimo, Lukasddk, Lukas Murin, Peter Ondria$, Vladimir
Orawik, Lucia Poliovkova, Martin Pribola, Jan Sisik,tibma Skubachova, LukasS SmerBlgbomir
Svaina, Petra Vojtasova, Viktor Vigoda, Anna Zanovatatina Zerzanova, Ing. Ladisl@ajko, Ing
Kamen Ivan.
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A. BoldiSova, M. Dubéci, L. Holikova, T. Horvathov4q M. Chudic, F. Klimo, L.
Murin, P. Ondria$, V. Orav¢ik, L. Poliovkova, M. Pribola, j. Sisik, T. Skubaclova,
I. Svatina, P. Vojtasova, V. Vigoda, A. Zanova, Ing LCajko, Ing I. Kadmen

I1l. OPIS PONUKANEHO PRODUKTU



Vychadzajuc z tradiciginnosti Studentskych spaioosti na naSej Skole so zapojenim vlastnych napadov
sme sa zaoberali tymitonnog’ami

- sprostredkovanim predaja potravin s bufetahmalbach a v triedach naSej Skoly

organizaciou volejbalového turnaja

predajom mikulaSskych békiov

organizaciou plesu

organizaciou akcie Otrok

vyrobou multimedialneho DVD

Sprostredkovanie predaja potravin s bufetu

Tato akcia boldasovo najrozsiahlejSou akciou naSej firmy. Ni&dm mesiacov sme widch
pondelok az Stvrtok predavali cez prestavky proglukd Skolského bufetu sditou minimalnou
prirazkou. ,Chodiaci bufet* si postuporasu ziskal déveru a stalych zéakaznikov, a tedaagain
pravidelné zisky.

Organizacia volejbalového turnaja
Volejbalovy turnaj naSa spalnog’ zorganizovala v spolupraci s kabinetom telesnajhayy.
Zabezpeili sme hudbu, predaj vstupeniek atebstvenia a propagaciu.

Predajom mikuldSskych balikov

Tato akcia bola jednou z prvych, ktord naSa firmeaganizovala. Aj s pomocou sponzorskych
prispevkov sme spravili baky obsahujuce rézne sladkosti atie sme potom pedid& Skole na
mikulaSa. Tato akcia zaujala Studentov predovSetkgiobre zvladnutym marketingom, svojou
napaditosou a dobrou cenou bakiov a ziskala viky ohlas u Studentov

Organizaciou plesu

Organizacia plesu bola najnanejSou akciou naSej firmy. Preverila naSe prezeéta
a organizané vlohy. Zalmala marketing, wenie ceny, vyrobu a predaj vstupeniek, zdobenig, sal
utvorenie zasadacieho poriadku, zabéepee programu, hudby, jedla a obsluhy, moderovati&anie
cien do tomboly, predaj tombolovych listkodaiNa druhej strane to bola suverénne najvynosnel&ia
nasej firmy.

Organizaciou akcie Otrok

Tato akcia bola spestrenim chodu naSej spaoisti. Zorganizovali sme drazbu, na ktorej sme
drazili ¢lenov nasej spotmosti, ktory sa potom na jedno poobedie stali Jtmd svojich ,panov”. Tato
akcia svojou nenatmog’ou na logistiku a pripravu zaznamenala najvysSigganedzi vynalozenymi
a ziskanymi prostriedkami.

Vyrobou multimedialneho DVD a CD

Tato akcia bola technologicky & doc¢asovych narokov najnafoejSou akciou nasej firmy.
Bohuzid sa nam do likvideného valného zhromazdenie nepodarilo tieto prodpkig spracoug
spropagovéa predd, takze sme boli nateny p@édsovym tlakom tato akciu odlazi

IV.MARKETING



CIELE, ViZIA A POSLANIE

Ciele S.s. boli verifikovatmé, aby sa dalo jednoztree utit’ ¢i boli dosiahnuté alebnoie.
= rast : sustavny a kontinuélny rozve

= vyroba: zvladnutie technolégie vyroby mitimedialneho CDYD CS
= marketingove :

= prednostne sa orientaaa splnenie potrieb a Zelani zakaznikd&

= dosiahnti predaj v planovanych objemochS

= zvysi’ informovanos o firme, rozSiti propagaciuS

= zabezpéit distribuenu flexibilitu v stlade s poziadavkami zakazniko\s
= finanéné : dosiahnd ¢isty zisku na vyplatenie min .12 % dividendyS
= socialne :vyplatit mzdypod’a stanovenych ciev €S

S - splnené

CS —¢iastotne spinené

ViZIA FIRMY:
] Nasou viziou je stasa uspesSnou spdélmog’ou s dosiahnutym vybornych vysledkov v porovnani
s inymi §.s.

] Byt uznavany a hodnoteny nasimi zakaznikmi, odbBratako seri6zna firma ponukajuca vysoko
kvalitné produkty.
O Firma sa snazi o uspokojenie potreby zakaznika.

Hodnotenie : splnené .

Poslanie:

Vytvaranie hodndét ktoré vo forme nasho produktuluzisb a organizaciou prispievaju k
spokojenie potrieb vSetkych realnych ako aj pot@ngch zakaznikov , odberditer lepSie , ako to robia
nasi potencialny konkurenti a tym zabedpe stabilitu 5.s. na trhu a primeranu ziskavos
Hodnotenie : splnené

Stratégia pre predaj :

Priame oslovovanie potencialnych klientov  pri predaji . Prezenta@spredaj vyrobku priamo

v priestoroch EGT , prip. prenajatych priestoro@tag’ou prezentacie prejednanie cenovej ponuky, a
da’sie potrebné informacie@nnosti firmy, jej sidle, kvalite produkcie, refei@i a moznosti distribucie.
Reklamnu kampasme zainali minimalne 5 dni pred planovanam predajomoliov

Inzerat, plagaty, oznamy

Bol uverejneny na tom mieste, ktoré je dit@nejSie v okruhu potencialnych zakaznikov (sddted,
vestibul , Satne , socialne priestory ,reklamnényjt), tatocas’ marketingu vziiadom na jej originalnao’s
a humor bola vysoko cenena zakaznikinisa odrazilo aj na Uspesnosti tejto stratégie

Obsahom inzeratu a oznamu bola informacia o $mduktoch , sluzbachtinnosti , kontakt , predajné

moznosti .

Stratégia pre cenu :
Statégia Dosiahnu’, aby zakaznik naSu cenu k poskytovanej kvalkitgyktu vnimal 5




viac ako primeranu

Pozitivne faktory
* Spolupraca s jednotlivymi projektovymi managermi
» Blizky trh a tym jednoduchSie podmienky pre preaeig produktov a sluzieb adenie ich ceny

Negativne faktory
* Naratnog’ odhadnutia ispesnosti a od toho sa odvyjajucsj jegimotlivych produktov

Zhodnotenie marketingovej stratégie pri jednotlivyd produktoch

Predaj potravin s bufetu
* Vhodné mnozstvo oznamov
* Vhodné ceny
* Originélne spracovanie

Marketing pri predaji potravin splnil svo§él, co je mozné dokumentovaaujmom Studentov o tento
produkt

Predaj MikulasSskych bali¢kov
* Vhodné ceny
» Dostat@éné mnozstvo plagatov
* Vtipné plagaty majuce ohlas

Marketingovy tym pri predaji produktu Mikulasskelits&y splnil svoj ci€, ¢o je mozné dokumentova
predajom vSetkych produktov, ktoré sme mali k despio

Organizacia plesu
» Dostat@né mnozstvo plagatov v zodpovedajucej kvalite
* Nevhodne zvolena cena
* Neskoré oznamenie datumu

Marketing pre Skolsky ples, ako aj akcia ako tdd@a vcelku Uspesna, ale nevhodne zvolena cena a aj
problémy s uwfenim datumu odlakali pomerne Zna mnozstvo potencialnycliastnikov

Organizacia volejbalového turnaja
* Vhodné mnozstvo oznamov
* Priemernd kvalita marketingovej stratégie

Marketingova stratégia pri tomto programe sa ukaalib priemerna, akcia ako celok bola uspesna
Organizacia programu Otrok

» Dostat@na prezentacia programu
» Trh bol dostaténe informovany o akcii



Marketing akcie otrok bol UspeSriyg sa odrazilo na e l'udi z(Eastnenych na drazbe

V. LUDSKE ZDROJE :

Stratégia timuludskych zdrojov mala za digpomdd’ spola@nosti efektivnejSie fungova Spésobom
dosiahnutia tohto cfel bolo ziskavanie informacii od zakaznikov a potemanych zakaznikov
spolanosti, utenie charakteru trhu a prinos informéacifadom poziadaviek trhu.

Pozitivne faktory
* Osobnéa zaangazovamasiektorych jednotlivcov na akciach firmy
Negativne faktory
* Nedostatona praca oddeleniaidskych zdrojov ako tymu ako aj konkrétnych osdb

VI. EKONOMIKA A FINANCIE

Ciele, ktoré si 8.s. dala splnila. Cit2 % dividenda — na akciu bol prekemy o 8 %.Budu vyplatené
dividendy vo vySke 20% .

Trzby za predaj tovaru 5 836,50,- Sk, trzby za grethstnych vyrobkov a sluzieb 4 375,- Sk, pniéla
hodnota 6442,30,- Sk .

Vysledok hospodarenia po zdaneni 2 475,20,- SKatgmé mzdy pracovnikom a manazmentu $.s.
610,- Sk .

Navrh na rozdelenie aktiv :

Aktiva na rozdelenie 12 475,20,- Sk , z toho 10,08k vratenie hodnoty upisanych akcii , 2 008,- S
pre dividendy akcionarom , zostatok 475,20,-Sk aviy na likvidaciu $.s.

Dan splatnd do JA SR vo vyske 575,- Sk.

VIl. ZAVER

Stanovené ciele S.s. splnila. Napriek tomu, Ze&ua nepodarilo uskudait’ vSetky naplanované
akcie a naprielcasovemu sklzu pripravy multimedialneho CD a DVDtaho prameniaceho nizSieho
obratu a zisku, $.s. prekiioplanované dividendy o 5 %. Preto, ladiska dosiahnutych vysledkov, ale aj
ziskanych skasenosti hodnotéinnos’ Rimavy Capitavel’mi pozitivne a z pozicie prezidenta by som sa
chcel vSetkym pdiakova’ za spolupracu.

VII. FINAN CNA ANALYZA

CENA ZA VYROBKY/SLUZBY

Produktéislo 1 — Pohliadnice UNICEF 27,9 Sk,-
Produktéislo 2 — American Cookies 14,3 Sk,-
Produkt¢islo 3 — Basketbalovy zapas 20,5 Sk,-
Produktéislo 4 — Diskotéka 30,0 Sk,-



ODHADOVANE PREDANE MNOZSTVO JEDNEHO TYPU VYROBKU

Produkt¢islo 1 — Pohladnice UNICEF 68 ks,-
Produktcislo 2 — American Cookies 35 ks, -
Produkt¢islo 3 — Basketbalovy zapas 88 ks,-
Produktcislo 4 — Diskotéka 110 ks,-
NAKLADY

VARIABILNE

Nakup materialu, prenajom, sluzby 4824,8 Sk,-

PREDPOKLADANY PRIJEM Z PREDAJA

Mesany obrat spolu - 2399,2 Sk,-
Mesané naklady spolu - 2122,8 Sk,-
Mesany Zisk - 276,4 Sk,-
POZICKA

Spolanog’ nema v finatinej analyze zahrnutd Ziadnu polozku tykajucu saemylakejkdvek finarénej
pozZicky.



